Prélogo a la primera edicion

Cultura y comunicacion son dos cosas inseparables, puesto que la cultura
se constituye a base de comunicaciones repetidas. Como, cuando, dénde y
qué comunicamos es lo que nos convierte en sujetos culturales. El recurso
repetido a determinadas comunicaciones es lo que decide sobre la cultura
y su cambio.

Ademas, en la comunicacion se trata siempre con una cuestién de po -
der: ¢Quién dispone de los medios? ¢ Quién marca el tono en la interaccién
comunicativa? ¢Quién tiene la palabra? ¢Quién selecciona el entorno de
referencia? La historia politica dice que los imperios duran lo que dura su
hegemonia sobre los medios de produccion de comunicacion. Cuando en
los comienzos de la Edad Moderna «no se ponia el sol» en el imperio de
Carlos V, los patricios de las ciudades-republicas alemanas vestian el traje
cortesano espafiol. La pintura espafiola codificaba el status social. Pero
mientras tanto, en estas ciudades, cuyos ciudadanos vestian a la espafiola,
trabajaba la imprenta de caracteres moviles. Y el imperio francés, que si -
guio al espafiol en Europa, fue una hegemonia literaria. En vez de la espa -
fiola, se llevaba la moda francesa cuando mis compatriotas, una vez termi -
nadas las guerras religiosas, eran gobernados por el absolutismo. Duefios
del término, pero no de los medios para difundirlo libremente, los fil6sofos
exigian la «llustracidn» en libros censurados de escasa difusion y en las re -
vistas. Lo mismo que, gracias a la nueva técnica de Gutenberg, el humanis -
mo y la Reforma se habian creado su publico, la Ilustracion se procurd
el suyo con los nuevos descubrimientos de la litografia y la rotativa de
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Fr. Koenig. Utilizada por primera vez en 1814 por el «Times» de Londres,
convirtio a Inglaterra en la mayor potencia mundial de la prensa. Europa
empez6 a seguir la moda inglesa hasta que a finales del siglo la camara de
bobina y el film anunciaron la hegemonia norteamericana bajo la que vivi -
mos hoy. La radio y la television ritualizan la vida diaria de miles de millo -
nes de personas en todo el mundo, y debemos preguntarnos con qué objeto.

El profesor Manuel Martin Serrano hace una aportacién importante con
este libro. Porque solo podemos juzgar adonde nos llevan los medios de co -
municacion cuando la produccion de la comunicacion es una practica so -
cial conocida y transparente. Cuando Marx y Engels escribieron en 1848
gue «el constante perfeccionamiento de las comunicaciones también arras -
tra a la civilizacion a las naciones barbaras», no se veian aun las posibili -
dades niveladoras de la revolucidn electrénica. En los nuevos medios se
unen hoy los anonimos intereses mundiales con las necesidades privadas
de los individuos impotentes. El profesor M. Martin Serrano puede aclarar
la génesis de nuestros productos comunicativos porque domina tanto la
macrosociologia como la microsicologia.

La ciencia de la comunicacién se enfrenta metodolégicamente, mas que
otras disciplinas, con su propio caracter simbdlico. Su objeto de estudio
hace que constantemente tome conciencia de que el uso de determinados
signos y simbolos decide las hipotesis posibles antes de que se enuncien o
se fijen por escrito. EI método de Manuel Martin Serrano refleja y expone
esta conciencia.

Vista desde Berlin, esta novedosa aportacion esparfiola desarrolla el
campo de discusién comunicoldgica en el marco de la diversidad europea.
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